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APENDICE VII
VENDAS NO MERCADO INTERNO
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Preencher os campos deste apéndice contorme deserigiio abazo:
Campo 0.0 — Indicar 0 nome da empresa cuja venda esta sendo reportada.

Campo 1.0 - Cédigo do produte (CODPROD): mtormar o codizo comercial utilizado pela empresa no curso normalde suas operages de
venda. O codigo do produte devera ser aquele niformadoe na segiio 3 do capiulo I

Campo 2.0 - Cédigo de Identiticagiio do Produte (CODIP): mftrmar o CODIP de acordo com as caracteristicas apresentadas na segiio 3
do capitulo II.

Campo 3.0 - Numero da faturanota fseal de venda (FAT): mformar o mimero da fitura re e onade no sistema contabil da empresa.
Campo 4.0 - Data da fatura (DATFAT): mformar a data da fatura/nota fiscal

Campo 5.0 - Data do embarque (DATEMB): mformar a data de embarque da fabrica para o cliente ou do local de distribuiciio para o
cliente. Entende-se por bocal de distribuizio qualquer galpdo ou armazém nio bealizado junto 4 unidade fabril da empresa.

Campo 6.0 — Codigo do Clente (CLICOD): mformar o c6dwo de cada um dos clientes. Fomecer a bista completa de clentes,
relacionando o codizo e arespecttarazio socml

Campo 7.0 — Relagio com o cliente (RELCLI): ¢hssificar o cliente conforme a classificagéio abatzo, tendo por base a definigéo constante
do §10 do art. 14 do Decreto 11 8.058, de 2013.

1 = nido relacionado

2 =rehcomdo

Campo 8.0 - Categoria do ¢ hente (CATCLI): mformar a categoria do cliente.
1 = usuario/consumxlor final

2 = distrbuidor autorizade

3 = outros distribuidores

4 até n= outras (especiticar)

Campo 9.0 - Data de recebanento do pagamento (PAGDT): mtormar a data de registro do recebinento do pagamento efetuado pelo
cliente. C'aso niio seja possivel recuperar tal data, mformar o praze médio de pagamento acordado. Se uma fatura em particular ndo fo1
paga, deisar o campo em branco.

Campo 10.0 - Termos de Entrega (TERENT): mfomar o termo de entrega. Descrever o termo de entrega. ndicando os codizos utilizados
¢ 0 sinificado de cadaum ¢ eschrecer as responsabihidades de cada parte (vendedor e comprador).

1 = posto cliente

2 = posto ugar determmado pelo comprador

3 = ex fabrica

4 até n= outros termos de entrega (especificar)
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Campo 11.0 - Quantulade (t) (QTDVEND): mformar a quantidade vendida (t) em cada transagéo.
Campo 12.0 - Quantilade (uidade de comercinlzagio) (QTDCOM): mformar quala unidade de comercializagéio.

Campo 13.0 - Prego unitario biute (PRBRUTO): mformar o prego unitario bruto. Indicar em que unidade esta sendo mformado esse prego
(R$/t ou R$/umdade de comercializagiio). Os descontos e os abatmmentos devem ser regstrados separadamente nos campos 14 e 15,
respectivamente. Informar os tributoes sobre vendas mehidos neste prego.

Campos 14 ¢ 15 - Somente devem ser preenchilos caso o desconto/abatimento tenha sido concedido apos a emissio da fatura/nota fkeal

Campo 14.1 - Desconte para pagamento mtecipado (DESPANT): caso o pagamento tenha sido antecpado em relagio a preveio
origaalnente consionada na tatura, e. por essa razio, tenha sxlo concedido desconfo ao comprador, mtformar o valr untarie (R$/t ou
Rfamidade de comercinlzagio), esclarecendo se tal desconto i concedido na torma de crédo, desconto em vendas fimuas ou em
mercadoria. Exphear a politica da empresa para concessiio de desconto para pagamento antecipado. Caso tal desconto varze de acordo
com o cliente, explicar a poltica adotada para cada categoria de cliente. Explicar como foi cakeulado o desconto unitério.

Campo 14.2 - Desconto re htivo a quantilade (DESQTD): caso tenha sklo concedido desconto em razio da quantidade vendida, nformar
o valor untério desse desconto (R$/4t ou R¥/midade de comercializagdo). Esplicar a polika da empresa para concessio de desconto
relativo 4 quantidade, eschrecendo se tal desconto fo1 concedido na forma de créddo, desconto em vendas fituras ou em mercadoria.
Caso taldesconto varke de acordo com o cliente, explicar a politica adotada para cada categoria de cliente. Explicar como fo1 caleulado o
desconto unttario.

Campo 14.(3 até n) - Outros descontos (OUTDES): mtormar o valor unitirio (R$4 ou Rfamidade de comercializagio) de qualquer outro
desconto concedido ao cliente. Criar um campo separado para cada um dos descontos existentes. Cada registro na base de dados deve
corresponder a ma Imha da fatwa/mota fecal Explicar a politica da empresa para concessio do desconto, eschrecendo se taldesconto fo1
concedido na forma de arédito, desconto em vendas fituras ou em mercadorn. Caso taldesconto varze de acordo com o cliente, explicar a
politica adotada para cada categoria de cliente. Explicar como 101 ealculado o desconfo untirio.

Campo 15.(1 até n) — Abatimentos (ABAT): informar o valor unitario (R$/t ou RfAmildade de comercializagiio) de cada abatimento
concedilo ao clente. Criar um campo separado para cada um desses abatmmentos. Exphear a politica da empresa para a concessiio de
abatinentos, descrevendo cada um dos tipos. Caso os abatimentos variem de acordo com o cliente, explicar a politica adotada para cada
um deles.

Campos 16 a 18 - Apresentar as nformagoes solicitadas envolvendo o custo dweto (R$/t ou R$Amidade de comercializagiio) meorrxlo
para kvar a mercadoria do local de produgiio até local de entrega designado pelo chente. Todos os custos diretos mcorrxlos para
transportar a mercadoria devem estar espec ficados nesses campos. Caso haja necessidade, a empresa podera acrescentar outros campos.

Campo 16.0 - Frete da unidade de produgdo ou armazenagem para o cliente (FRETINTCLI): infrmar o custo unitario do fiete interno da
unidade de produgio ao bealde entrega designado peb cliente. Quando houver necessidade de alocar o frete em fimgao da dversidade de
tens inchiidos no carregamento, a albeagiio serd efetuada na base em que o frete toicaleuhdo (ex: peso, volume). Descrever os meis de
transporte utilrados para entregar a mercadoria aos clhientes. Se nio houver possibilidade de wentitwar o custe de cada embarque.
descrever como o fiete untarpd foicaleulado, anexando as respectivas p hnilas de caleulo. Caso a empresa utilize seus préprios veiculos,
explicar como o custo do frete para venda i cakuhdo, informando o totalde despesas incorridas (ex: combustive]).

Campo 16.1 — Frete da unidade de produgéio para o local de armazenagem (FRETINT): caso a empresa meorra em despesa de frete da
unidade de produgiio até um bcal de armazenagem, p odera ser informado o custo unitario desse frete.

Campo 16.2 — Despesas de amazenagem pré-venda (DARMPV): caso seja preenchido o campo 16.1, nformar o custo untaro de
armazenagem, esclarecendo como o custo undtario foicalculado e anexando as planilhas explicativas correspondentes.

Campo 17.0 - Seguro mterno (SEGINT): mformar o custo unitario do seguro terno da unidade produgiio/armazenagem até o local de
entrega designado pelo cliente, eschrecendo como este valor foi calculado. Descrever comeo a empresa cakubu o custo unitario do
seguro.

Campo 18.0 — Destmo (DEST): nformar a unidade federativa (Estado) do destmo da mercadoria (base de calcub do ICMS).

Campo 19.1 — ICMS (ICM): aformar o valor inttario (R$4 ou R$Amxlade de comercializagiio).

Campo 19.2 — IPI (IPT): anformar o valor unitario (R$/t ou R§Amidade de comercializagio).

Campo 19.3 — PIS (PIS): mformar o valor unitério (R$/t ou R¥/imidade de comercializagiio).

Campo 19.4 — COFINS (COFINS): mformar o valor undtario (R$/t ou R$mnidade de comercinlizaciio).
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